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> Negocios Internacionales:

Taller de Comercio Exterior,
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Legislacion Comercial Internacional y
Branding en mercados internacionales

Titulacion Campus Guayaquil: Todos los titulos son otorgados por la Casa Central (Valparaiso-Chile)

*Prerrequisitos seglin Reglamento de Titulacion

Cada crédito estd compuesto de 16 horas presenciales y 24 horas no presenciales.
**Se tomara prueba de suficiencia de inglés equivalente al nivel B1 del MCERL, antes de iniciar el semestre 6.

Duracién de la carrera: 9 semestres, que equivalen a 7200 horas.

> Marketing Aplicado:
Marketing Social,
Marketing Politico y
Marketing Turistico y Marca Pais

> Comunicacién Organizacional:
Estrategia y Comunicacion Corporativa,
Identidad e Imagen Corporativa,
Responsabilidad Social Corporativa

Nota: Los estudiantes deberan optar por una de las electivas de
la carrera, escogida por la mayoria de los integrantes del curso.

El contenido de esta hoja tiene cardcter tinicamente informativo. El Campus se reserva el derecho de cambiar las materias,

su ubicacion dentro de la malla y de ofrecer las clases en diferentes horarios segtn el nimero de alumnos.




