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Titulacién Campus Guayaquil: Todos los titulos son otorgados por la Casa Central (Valparaiso-Chile] y

refrendados por un Convenio Inter universitario aprobado por el Conesup.

El contenido de esta hoja tiene cardcter Gnicamente informativo. El Campus se reserva el derecho de cambiar las
materias, su ubicacion dentro de la malla y de ofrecer las clases en diferentes horarios segtn el nimero de alumnos.
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