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Ingeniería en Marketing

Av. C.J. Arosemena Km 4.5 > (593-4) 2-202020
promocionpregrado@usm.edu.ec > www.usm.edu.ec

El contenido de esta hoja tiene carácter únicamente informativo. El Campus se reserva el derecho de cambiar las 
materias, su ubicación dentro de la malla y de ofrecer las clases en diferentes horarios según el número de alumnos.

Nota: El alumno además deberá aprobar 4 actividades extra-programáticas y la materia 
Cátedra de la Paz a lo largo de toda su carrera y las prácticas laborales y profesionales. 

Titulación Campus Guayaquil: Todos los títulos son otorgados por la Casa Central (Valparaíso-Chile) y  
                                                   refrendados por un Convenio Inter universitario aprobado por el Conesup.

Especializaciones:
> Comunicación: Branding, 

Gestión de Medios y 
Publicidad Estratégica.

> Marketing Internacional: 
E-Commerce, Marketing 
Turístico y Mega Marketing

> Marketing Aplicado: 
Marketing Político, 
Marketing Social y 
Marketing Turístico
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